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ВВЕДЕНИЕ

Современная индустрия культуры — это сложная и динамично 
развивающаяся система, в основе которой лежат коммуникаци-
онные процессы. В условиях глобализации и цифровой транс-
формации медиасреды успешная реализация культурных проек-
тов во многом зависит от качества взаимодействия между всеми 
участниками этого поля. Специалисты в области арт-менеджмента, 
рекламы и PR сталкиваются с необходимостью не только создания 
востребованных проектов, но и грамотной их презентации. В этом 
им помогают различные жанры служебных текстов, которые обес-
печивают как внутреннюю деловую коммуникацию, так и внешнее 
взаимодействие с медиа, спонсорами, партнёрами и, конечно же, 
целевой аудиторией.

Данное учебное пособие адресовано студентам гуманитар-
ных вузов, для которых журналистика не является профильным 
направлением подготовки, однако их будущая профессиональная 
деятельность так или иначе связана с культурными индустриями 
и арт-бизнесом.

В  пособии рассматриваются ключевые виды текстов, исполь-
зуемых в культурных индустриях: новости, пресс-релизы, интер-
вью, рецензии, репортажи, приглашения к участию (open call), 
а также деловые письма спонсорам и партнёрам. Каждый из этих 
форматов имеет свою структуру, языковые особенности и ком-
муникативные задачи. Поэтому автору служебных текстов необ-
ходимо не только теоретическое понимание специфики данных 
текстов, но и практические навыки их создания.

Освоение служебных текстов актуально не только для специа-
листов в области арт-менеджмента, арт-журналистики, PR и орга-
низации культурных мероприятий, но и для широкого круга пред-
ставителей творческих профессий — художников, фотографов, 
режиссёров, дизайнеров, музыкантов и других деятелей культуры. 
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ВВЕДЕНИЕ

В современном мире саморепрезентация и медиакоммуникация 
становятся важнейшими инструментами продвижения творче-
ских проектов, позволяя эффективно взаимодействовать с аудито-
рией и успешно конкурировать на рынке культурных индустрий.

Структура пособия сочетает изложение теоретических основ 
с практическими рекомендациями, обеспечивая комплексный 
подход к освоению материала. Каждая глава содержит анализ 
типологии и структуры различных текстов, примеры успешных 
практик, разбор типичных ошибок и задания для самостоятель-
ной работы.

Автор надеется, что данное пособие станет полезным инстру-
ментом для формирования профессиональных компетенций в об-
ласти подготовки служебных и сопроводительных текстов, освое-
ния основных жанров арт-журналистики и поможет студентам 
развить навыки, необходимые для эффективной коммуникации 
в современной культурной среде.
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